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　地震や台風など、日本は各地で毎年多くの災害に見
舞われ、防災・減災の必要性がますます高まってきてい
ます。そこで今回は、9/1の「防災の日」にちなんで、生
活者の「防災意識」への関心度についてご紹介します。
　昨年楽天リサーチ株式会社が調査した「住まいと防
災に関する調査」によると、6割以上が「防災対策をし
ていない」との結果が出ており、日常生活における防災
意識の低さが伺えます。

　また注目すべきは、災害発生時、家族間で連絡を取
る手段を「共有していない」が約4割を占めていること。
すべての年代においても最も多い結果となりました。
「共有している」と回答した中でも、連絡方法について
は、携帯電話やSNS、災害用伝言ダイヤルなど、世代
によってその手段は大きくわかれており、いざという時
に備えた動き方の共有や、各自の意識付けが重要です。
　いざ災害が発生した際、自分がどのように行動すれ
ばよいのか、連絡すべき場所はどこなのか、そんな時
にこそ役立つのが、「防災グッズ」です。東日本大震災
以降、家庭や企業、学校などで災害マニュアルを徹底
したところも多いかと思いますが、今一度、各自の意識
付けツールとして見直してみてはいかがでしょうか？
　弊社では、災害時に役立つ情報をコンパクトにまと
めた「防災ポケットマニュアル」やツールを、お客様の
環境に合わせて内容をご提案させていただきます。ぜ
ひ一度ご相談ください。

様々な事象から流行のグッズまで、時代の動向をデータから読み解く!
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出典:楽天リサーチ株式会社「住まいと防災に関する調査」（2015年）より抜粋

災害が発生した場合の家族間での連絡方法について（年代別）

20代

1000(n)

200

200

200

200

200

34.4
34.5
28.5
36.0
36.0
37.0

30.2
31.5
24.0
26.5
35.0
34.0

12.5
17.0
15.5
14.5
10.5
5.0

10.7
4.5
11.0
11.0
13.0
14.0

42.0
46.0
50.5
41.0
37.5
35.0

全体

30代

40代

50代

60代

年
代

携帯への
電話連絡

携帯への
メール連絡

共有している

災害用
伝言ダイヤル

共有して
いない

SNS
Twitter
Facebook
LINE 等

　段ボールを使ったパッケージは安っぽく見えてしま
う…そのようなお悩みを解決し、段ボールケースであ
りながらも高級志向を目指した、フルーツむらはた様
の「みかんケース」をご紹介します。
　フルーツむらはた様は、創業百年を超える老舗の高
級フルーツ専門店。フルーツを日本の文化の一部とし
て位置づけ、美味しさはもちろん美しさや贈り物として
の価値、デザートとしての価値を追求されています。
　今回弊社では、フルーツむらはた様のみかんを詰
める段ボールケースを制作。段ボールの印刷に用い
られるフレキソ印刷では難しかった、箱の折れ曲がる

位置（罫線）にもかかる印
刷に挑戦し、全く新しい発
想の段ボールケースを目
指しました。制作の際には、
フレキソ印刷ゆえに生じ
てしまう色のムラや、模様
のズレなどの問題も生じ
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ましたが、何度も試作を繰り返すことで、フルーツむ
らはた様の目指す高級感のある外装段ボールケース
を実現。デザインと合わせて、ご好評いただきました。
　弊社では、お客様のさまざまなこだわりをカタチに
するために、生産部門と検証を重ねながら、セオリー
に縛られない発想でご提案します。どのようなご希望
でも、ぜひ一度ご相談ください。罫線にも印刷を施しています▲
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