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様々な事象から流行のグッズまで、時代の動向をデータから読み解く!
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市場トレンド情報

　今回ご紹介するのは、最新のバレンタイン事情です。
「友チョコ」「デコチョコ」「ご褒美チョコ」など、毎年さま
ざまなキーワードで注目を集めていますが、2016年は
どんな傾向があったのでしょう？
　楽天リサーチの調査によると、バレンタインデーに
チョコレート等のプレゼントを渡す相手は、1位「パー
トナー（配偶者や恋人）」、2位「家族」、3位「会社、取引
先や男性の友人など義理チョコを贈る相手」、4位「自
分自身」、5位「女性の友人」、6位「思いを寄せている相
手」となっています。中でも、4位の「自分自身」の割合

が昨年の調査結果と比べて約1/3にとどまっており、ご
褒美として自分自身に何らかのプレゼントを購入する
人は減少傾向にあるようです。
　この結果からバレンタインが、身近な人とのコミュ
ニケーションや日頃の感謝を伝えるイベントとして活
用されていることが分かります。最近では、若者を中心
にお中元やお歳暮のような形式的なギフトを贈る人
が減り、年賀状を廃止する会社が増えたりと、時代と共
にギフトやコミュニケーションのあり方が変わってき
ています。
　学生時代にはワクワク、ドキドキのイベントだった
バレンタインですが、社会人になるとプレゼントの選
択肢も広がり、その楽しみ方は十人十色。最近では、恋
人や夫に贈ったチョコを一緒に食べる人も増えている
そうです。来年のバレンタインは平日の火曜日なので、
会社でチョコを渡そうと考えている人も多いはず。コ
ミュニケーションとしての役割が高まっている今、贈る
人と贈られた人が一緒に味わえるものや、ゲーム感覚
で楽しめるチョコやスイーツ、お酒のセットなど、ユ
ニークなバレンタインギフトを企画してみてはいかが
でしょうか。
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　「國盛」ブランドで知られる愛知県の中埜酒造様。銘
醸の地として知られる尾州半田で150年以上にわたり
高品質な酒造りを続け、「こころで造る日本のうまさ」を
モットーに、日本酒をはじめ、梅酒などのリキュール類
の商品展開も積極的に行われています。
　今回ご紹介するのは「白モッコウバラ」の花酵母で醸
されたお酒「愛してる」です。このバラは、国登録有形文
化財・小栗家住宅の庭にある愛知県半田市指定の天
然記念物で、幹がハート型のように伸びているのが特
長です。その特長と「白モッコウバラ」の小さな白い花
の花言葉が「初恋、純潔、あなたにふさわしい人」であ
ることから、今回の商品は「愛してる」と名付けられまし
た。口当たりが甘くまろやかなお酒で、「はじける情熱」
を込めたスパークリング（青）と、「つのる想い」を表現
したプレミアム（赤）の２種類のセットになっています。
　弊社では、この愛の詰まったコンセプトをもとにデザ
インに着手。愛らしいピンクを用いて、商品特長がしっ
かり伝わるように「シンプルケース」をご提案しました。
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このケース形状は、ケース自体に説明書きを入れられ
るので、栞などの制作が不要であることが特長です。
　本商品はホワイトデーの時期に販売を開始。好評
のうちに完売となりました。地域の観光資源やイベン
トと絡めた商品開発は話題性もあり、商品の付加価値
を高めるのに効果的です。貴社でも新商品開発のきっ
かけとして検討してみてはいかがでしょうか。
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