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■ 5/12　母の日

■ 6/16　父の日

母の日は、購買者である
「子」の視点から販促を展開
することが重要。女性向け商
品でなくても、「時間を贈る」
をキーワードに、母親と一緒
に楽しめる「コトづくり」とし
ての販促も一手かもしれま
せん。

「グルメなお父さんへ」「お
なか周りが気になるお父さ
んへ」など、カテゴライズし
た父親像と、商品特長を組
み合わせたＰＲがおすす
め。贈り物選びに悩む消費
者の選択肢を絞る助けにな
ります。

ご当地商品情報
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　北アルプスを望む、豊かな
田園風景が広がる安曇野
地区。「安曇野産の酒米を
使った日本酒を世界へ！」を
テーマに、日本酒輸出プロモーション事業として立ち上
がったのが、「あづみの酒」です。日本酒の輸出拡大と共に、
地元農業の活性化を目指した取り組みで、地域内にある
ＥＨ酒造様、大雪渓酒造様、福源酒造様の３蔵と３つの
市町村（安曇野市、池田町、松川村）が連携して行われまし
た。弊社は、そのブランド立ち上げから関わらせていただ

き、ロゴやポスター、１本入手
提げケースなど計7点の販促
物を作成しました。ロゴには、
雪を湛えた北アルプスのパノ
ラマ図を配置し、水車をモ
チーフに「あづみの」の字を組

み、酒という文字を表現、そのロゴを使用
した純米酒と純米大吟醸酒の共通ラベル
やオリジナルの法被などを作成しました。
販促用ポスターは、海外のイベントで地域
も含めてＰＲできるよう、安曇野の豊かな
水のイメージを前

面に押し出して、中国語と英語版を
作成しました。
　事業の記者発表会では、「ワイン
のボルドーやブルゴーニュのよう
に、“安曇野”という地域のブランド力によって海外にチャ
レンジしたい。」との思いと共に販促物も紹介され、多くの

メディアに取り上げられました。
　海外市場向けの販売促進やイ
ンバウンド商品の販促など、弊社
と一緒に考えてみませんか？

https://takakuwa.wave.jp/

