
42019 APRIL つたえたいココロを「カタチ」に「感動」に

2019年 3月26日発行 

【月刊】高桑販促
アイディア通信 4月号

　口コミサイトやSNS利用者の増加により、商
品情報を事前に検索してから実店舗へ行き、
購入を検討する消費者が益々増えてきました。
 口コミは生の意見を知ることができる情報源で
す。口コミを見る視点は男女間で違い、ターゲッ
トによりアピール方法を変える必要があります。

　弊社では、ターゲット層を整理し、アピール
方法の選定からお手伝いさせていただきます。
消費者へのアンケート実施後、そこで得た意
見や感想を商品カタログやWEBサイトに掲載
し、有効活用してみてはいかがでしょうか？

男性 商品のスペックを比較して参考にする。
ex.家電製品

他者が利用した感想を読んで参考にする。
ex.日用品・贈呈品・病院

女性

参考：株式会社クロス・マーケティング

市場トレンド情報

■ 9/1～9/30
健康増進普及月間

■ 9/16　敬老の日

「健康寿命をのばそう！」を
合言葉に、健康に対する自
覚を高め、健康づくりの促進
を目的として、さまざまな活
動が実施されます。すべて
の年代の人が気になるテー
マだからこそ、販促企画のア
イディアが広がりそうです。

敬老の日は、購買者である
孫がターゲット。高齢者か
ら人気のある商品を具体的
に提案し、購入意欲を刺激
しましょう。下げ札や、POP
で「おじいちゃんが確実に
喜ぶ！」と紹介するだけで商
品の印象が変わります。

ご当地商品情報
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　昨年12月にJR東日本エリアの駅中限定で発
売されたのが、わくわく手づくりファーム川北
様の北陸新幹線開業3周年記念プレミアムク
ラフトビール「金沢百万石エール ペールエー
ル」です。地元産六条大麦と白山の清らかな伏
流水で醸造され、すっきりとした味わいが楽し
めます。弊社では、鼓門やことじ灯篭などをモ
チーフに、艶やかな色づかいで金沢らしさを
表現しました。売り場でのアピール性も高く、
旅や移動のお供として活躍しています。
　地元らしさを活か
した商品のパッケー
ジなどの企画をご
検討の際は、ぜひ弊
社担当営業までご
相談ください。
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