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■ 2/3　絵手紙の日

■ 4/22
  地球の日（アースデー）

「ふみ」の語呂合わせからで
きた記念日。メッセージカー
ドやギフトキャンペーンな
ど「絵手紙と一緒に贈る」を
テーマにした販促がおすす
めです。絵手紙風のPOPや
チラシを作成してもよいか
もしれません。

地球環境について考える日
として、全世界でイベントな
どが行われます。エコ関連
商品の販促はもちろん、環
境への取り組みをPRするな
ど、「地球にやさしい企業」
として、他との差別化を図る
チャンスにもなります。

ご当地商品情報
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　新潟県柏崎市の原酒造株式会社様が、純米大吟醸酒を
8年かけて熟成し、自社の最高級銘柄として販売されてき
た商品が、「純米大吟醸秘蔵古酒もろはく」です。発売から
すでに40年以上となるロングセラー商品ですが、弊社で
はさらなる販売促進に向けて、パッケージのリニューアル
をご提案しました。
　今回のリニューアルでは、商品仕様からの見直しを図り
ました。従来は1本720mlで5000円だった価格を、高品質
に見合う価格帯として、1本750mlで8000円に設定してい
ます。内容量の変更に伴い、使用するビンも一新して、日
本酒では珍しい形状のボトルとしました。
　ラベルとパッケージは、同じ純米大吟醸酒で「もろはく」
より上の高級酒として新発売した「雫

しず

輝
き

」とのセットによる
デザインです。箔押しによるきらびやかな文字印刷に加え、
設計から手掛けた化粧箱には重厚な観音開き形状を採
用し、さらに際立った高級感のある表現を目指しました。
　こうして新パッケージに生まれ変わり、今年4月に発売

された「もろはく」は、価格がアップしたにも関わらず、「雫
輝」とともに好調な売れ行きを記録し、従来を上回る年間
販売本数を達成する見込みです。商品の高い付加価値を
効果的に発信するブランディングの工夫で、多くのお客様
にアピールできた事例となりました。パッケージデザイン
にとどまらず、商品の魅力を高めるブランディングに興味
をお持ちの企業の皆様、ぜひ弊社までご相談ください。

▲もろはく ▲雫輝
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