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　2004年、日本の原風景と謳われる石川県鳳珠郡穴水
町で誕生した、能登ワイン株式会社様。原料となる葡萄
づくりから取り組み、加熱処理をしない生詰め製法が特
徴です。豊かな能登の大地が薫る、ワインの奥深い味わ
いを届けてきました。
　能登ワインを味わうために、首都圏などから多くの観
光客が、年間を通して北陸新幹線や能登空港、観光バス
などを利用し、現地を訪れています。能登ワイン株式会
社様では、県内外を問わずファンを増やすため、ブラン
ドコンセプトやターゲットを明確にした上で、商品を発
信しています。弊社は、そのブランディングの過程をお
手伝いさせていただいています。
　昨年の夏、能登ワインを販売するギャラリーやWEB上
で消費者アンケートを実施しました。その結果を受け、
家庭でも気軽に楽しめるワインをお届けし、地域に根
差していきたいという思いを込めて誕生したのが、今回

ご紹介する「NOTO ROSE（のとロゼ）」です。
　本商品は、若い女性をターゲットにしたロゼワインで
す。通常のロゼより色も味も赤ワインに近く、甘さが控え
めでどんな料理にも合わせやすいのが売りです。葡萄
は、能登ワインの代表品種であるヤマソーヴィニヨンを
使用しています。ビギナーでも飲みやすい本商品をきっ
かけに、他の商品の購入に繋がることを狙っています。
　また、Instagramを活用した「能登ワイン写真投稿
キャンペーン」も実施します。食卓で能登ワインを楽しむ
様子や、能登ワインを訪れた時の写真などを投稿しても
らいます。若い世代が「ワインのある
生活」を意識することで、ファンになる
きっかけになればと考えています。
　企業や商品のブランディングでお
困りの際は、ぜひ担当営業までご相談
ください。
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