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　古くから「御食国若狭小浜」としても有名で、豊かな
若狭湾で捕れる魚介類を中心に伝統的な食文化が根
付いている福井県小浜市。そのような土地で、70年以
上海産物の卸や水産加工業を営まれているが、屋号
「丸海」でも知られている小浜海産物株式会社様です。
　創業当時から変わらない伝統的な加工技術を活か
し、福井県のお土産として人気の「小鯛のささ漬」を中
心に、素材の旨みを活かした商品を取り扱っています。
　そんな小浜海産物株式会社様が、新たな顧客層へ
の取り組みとして、30代から50代の消費者に向けて立
ち上げた新ブランドが、「Micolle(ミコレ)」です。培われ
てきた水産加工の経験と技術を活かしながらも、伝統
的な商品とは一線を画し、次世代へ魚を食べる食文化
を繋ぐべく、さまざまなチャレンジに取り組まれます。
　弊社は、その新ブランドのネーミングから商品パッ
ケージ、アレンジレシピに至るまでお手伝いをしました。

　ブランドターゲットの人たちが手に取りやすいよう
デザインしたパッケージは、食品のセレクトショップで
の販売も念頭に置き、白を基調に使用する色数を減ら
したシンプルでモダンなものにしました。
　商品を使ったアレンジレシピでは、購入者が気軽に
アレンジを楽しめるように、必要な調理器具や調理工
程を少なくしながらも、見栄えや商品の新たな一面を
知ってもらえるように開発。また、そのレシピを商品と
合わせてリーフレットに掲載することで、「自分も作って
みたい」といった、購入動機に繋がるように制作しまし
た。４月から販売が開始され、これからも商品ライン
ナップが増えていく予定です。

　新規ブランドの立上げや、新たな顧客層に向けた
パッケージリニューアル、商品のアレンジレシピ開発な
どをお考えの際は、当社担当営業までご相談ください。

ブランド名は、小浜海産物株式会社様が大切にしてきた「真味是淡(しんみこれたん)」
という言葉から生まれました。この言葉は、中国明代末期に書かれた随筆集「菜根譚
(さいこんたん)」の中で使われており、「本当の味とは、淡白なものである」という意味
で、販売する商品は、素材の持つ旨みを活かしかつそのままで美味しいものを作ると
いう、商品開発をする際の信念となっています。
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「Micolle(ミコレ)」のさかなどん。色数
を抑えながらも、ライン状にエンボス
加工を施したことで、シンプルかつ上
品なパッケージにしました。

「Micolle(ミコレ)」の鯖CAN。ライン
状のエンボス加工の他に、内側に鮮
やかな色を付け、ロゴの形の窓から
も見えるようにしました。

リーフレットは、観音折りにして、表
紙にはロゴやコンセプトを、中面に
は、商品パッケージとアレンジレシ
ピを掲載。ブランドの認知と購買意
欲を喚起します。
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